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趣头条是什么？1



趣头条

2016年6月正式上线

主打“轻阅读”

以娱乐生活为主体内容

通过特色运营手段，培养用户阅读习惯

2017年资讯类APP里的新锐黑马



“让阅读更具价值”



 短短10个月的运营时间

 600W+日均活跃用户

 1200W+月均活跃用户

惊人增速，有目共睹

用户增长速度

NO.1

 周人均打开次数 No.1

 iOS资讯类APP排行 NO.7

 APP总涨幅排行榜 NO.8

实力榜单，脱颖而出

资讯类榜单

TOP排名

 三四五线城市占比76.04%

 用户登录比例 91.6%

 女性用户占比65%

差异化定位，抢占先机

用户下沉比例

NO.1

数月所建立的黑马式战果

数据源自:
1）友盟以及趣头条内部数据
2）猎豹全球智库2016中国app年度排行榜/oppo应用商店/VIVO应以商店/APP Store



从0到600W+日活，只用了10个月时间

正式上线 千万级的爆炸式增长

可观的发展势头2016. 6

2016.6.8正式推出市场

日均活跃用户接近130W

2016. 9

2016. 12

2017. 3

日均活跃用户420W+

深化产品，活力前行

完成新一轮的产品迭代

日均活跃用户突破600W+

数据源自:
友盟以及趣头条内部数据



TOP RANKING
实力榜单，脱颖而出

资讯类APP涨幅排行 NO.1
Oppo 应用商店排行NO.4
Vivo 应用商店排行 NO.5
IOS资讯类APP排行 NO.7

数据源自:

猎豹全球智库2016中国app年度排行榜/oppo应用商店/VIVO应以商店/APP Store



凭借强大的运营实力，跻身资讯类APP涨幅排行 NO.1

数据源自:猎豹全球智库2016中国app年度排行榜

周人均打开次数51.3
活跃度大大超过了其他众多同类APP

是资讯类APP里

唯一能跻身全类别涨幅榜单头号APP1 2



Oppo 应用商店排行NO.4，Vivo 应用商店排行 NO.5

数据源自:Oppo应用商店 数据源自:Vivo应用商店



APP STORE资讯类排行NO.7

数据源自:

IOS APP STORE-2017.3

迅猛且持续的大规模下载量

让趣头条自上线后不久

便爬升至APP store资讯类TOP排名

并一直保持领先位置

凭借新颖的定位及内容聚合模式

与其他已经耕耘多年的老牌APP

形成优势区隔



Coverage
用户下沉比例NO.1

三四五线城市占比76.04%
用户登录比例91.6%
女性用户占比65%

数据来源：友盟及趣头条内部数据



去同质化的定位战略, 以燎原之势向三四五线市场下沉渗透

在兼顾一二线城市的基础上

着重渗透三四五线城市

采取全面下沉式的市场战略

地域分布

基于地域的市场差异
76.04%

23.96%

三四五线城市

一二线城市

趣头条-覆盖城市占比

数据来源：友盟



与竞品重合度低

重合度

数据来源：趣头条

与今日头条的安装量

重合度仅为18.3%

今日

头条
趣头条

基于用户重合度差异



用户登录比例高达91%以上，广泛养成深度使用习惯

注册—登录—阅读的强账户登录体系

广泛培养了用户的登录习惯

同时也能收集大量的用户数据及使用行为

趣头条

用户的使用习惯差异趣头条-用户登录占比

数据来源：趣头条内部数据

91.60%

8.40%

登录用户

未登录用户



与此同时，趣头条获得大批女性用户的青睐

35%
在兼顾男女覆盖的基础上

更向女性市场倾斜

深挖女性市场的价值潜力

65%

趣头条

基于性别的市场差异
趣头条-用户性别占比

数据来源：友盟



性别与年龄

用户机型分布
趣头条
最新数据图谱

数据来源：友盟

80%
安卓

IOS

20%

65%35%

80%

25~49岁

20%

其他



3 山西

2 河北

1 山东趣头条
最新数据图谱

数据来源：友盟



趣头条
最新数据图谱

数据来源：友盟
3.35%

3.73%

3.74%

4.15%

5.10%

5.59%

6.80%

7.15%

7.58%

7.75%

9.51%

10.77%

0.00% 2.00% 4.00% 6.00% 8.00% 10.00% 12.00%

内蒙

广西

江苏

广东

四川

黑龙江

辽宁

北京

河南

山西

河北

山东

活跃用户地域占比-TOP10



趣头条
最新数据图谱

人均使用时长 48mins

人均阅读篇数 23+

日人均启动次数 7+

日均评论量 28W +

日均收藏量 54W + 

数据来源：友盟



为什么选择趣头条？2



2016年CNNIC权威数据指出：

手机端网络新闻用户规模为5.18 亿, 占移动网民的 78.9%

每天上网看新闻资讯的网民比例达到61.9%

每次浏览时长在半小时内的比例为62.4%

使用场景个数平均为3.1个，碎片化浏览特征明显

作为最高频的基础应用之一，移动新闻APP是必争的流量战场



近年来新闻资讯APP用户规模同比增长70%，成为增长最快的行业



以资讯类黑马之势脱颖而出的趣头条

拥有数个独家优势，轻松助您达成规模化&高质化的营销效果！

用户下沉

培养阅读习惯

独家算法消费升级

深挖沉睡用户
熟人圈



深耕三四五线市场，抢占这些潜力市场的优势高地

根据电商巨头阿里巴巴的双十一网购数据来看

2009年到2016年这8年时间里

一二线城市的网购人数占比不断在降低，

与此形成强烈对比的是

低线城市网购人数占比逐年提升

且这一趋势仍然在强化中

三四五线城市的消费占比提升显著，用户消费升级加速

双十一网购人数-各线城市占比趋势



深挖沉睡用户，有效地把低频用户培养成深度用户

三四五线日活用户

456W+
这些用户原先是一批少上网、少阅读的互联网低频用户

而趣头条专门瞄准这些有待挖掘的潜力用户

通过特色运营手段逐渐培养起他们的高频使用习惯

使他们转化成粘性较高的深度用户

48
MINS

趣头条用户的日均阅读时长

*数据源自友盟



与媒体强强联合的基础上，搭建自媒体平台发酵优质内容

趣头条创建的自媒体平台

通过PGC强力扶持计划，吸纳了一大批个⼈⼤V、

权威媒体、企业组织等类型的自媒体创作方入驻，

为优质内容创建提供了良好的生态土壤。

自2017年2月底公测以来

目前已有进驻自媒体8000+家

日均发稿量近23000篇
个人大V 权威媒体 企业组织



独家算法，基于兴趣偏向进行用户牵引

内容去重、频次控制、其他业务需求过滤

个性化首页推荐

相似内容

推荐

计算内容维度属性与用好偏好的匹配度

将多维度加权打分，对文章重排序

按内容发布时间、热度排序打分

从离线计算和新内容库抽取合适文章

作为排序集合

内容关键词倒排索引 热门内容集合 新内容集合 离线计算用户内容
推荐集合

数据挖掘

用户偏好分析

用户行为建模

离线计算

文本处理

合作媒体

自媒体

文本特征

用户特征

用户行为

数据收集

内容数据

趣头条兴趣引擎



多维度的算法优化，持续提高投放效果

时段优化
观察各时段效果并向效果好的时段倾斜

地域优化
观察各地域效果并向效果好的地域倾斜

行为预测模型
精细化挖掘互动行为的相关性因素

相似人群映射
根据点击人群画像映射投放更多相似人群

用户

综合算法
以效果为导向的算法调整



流量探测+策略优化，让最终投放效果超乎预期

全国通投，初步放量
地域监测，发现更优地域

时段探测，发现更优时段

从流量探测结果
得出“天时地利人和”的
最优策略

 全国通投+重点地域倾斜

 全时覆盖+重点时段倾斜

北京、上海、
深圳、哈尔
滨、沈阳、大
连等区域用户
的互动率更高

21：00-24：00
的夜间时段里，
用户活跃度更高 2.7%

最终点击率



持续的算法优化，实现循序渐进的效果提升

0.00%

0.50%

1.00%

1.50%

2.00%

2.50%

3.00%

3.50%
CTR趋势一览



合作案例3



• 投放时间：2016.10.25-10.26

• 投放形式：信息流小图/组图

• 投放区域：全国通投

• 投放效果：实现了规模化的曝光，引起了目标

人群的广泛关注

有效点击数

2.7%

点击率

日均曝光量

29,163,520

787,415

某旅游产品



• 投放时间：2016.12.02-2017.1.8

• 投放形式：信息流小图/组图

• 投放区域：以二三线城市为主

• 投放效果：有效覆盖了定向城市的目标人群

获得良好的点击率。

有效点击数

2.8%

点击率

日均曝光量

6,122,067

171,417

某汽车品牌



• 投放时间：2017.2.1-2.19

• 投放形式：游戏中心的定制化入口

• 投放效果：实现大规模的引流，

为该款手游产品带来了大量有效的用户

激活数

7.8%

转换率

有效点击数

535,268

41,835

某手游产品



• 投放时间：2017.2.7-2.20

• 投放形式：信息流

• 投放效果：实现大规模的引流

为该款手游产品带来了大量有效的用户

有效点击数

3%

点击率

日均曝光数

5,202,768

156,083

某手游产品



• 兑换商品：优酷黄金会员卡

• 上线时间：2016.11.19

• 展现形式：商城页面

• 兑换方式：余额兑换

合作方式：合作方只需

1、提供给趣头条的出货价（含全国运费）

2、支持B2C的发货服务，货款由趣头条与合作方结算

某视频平台



日均上线兑换量

日均曝光量

619,820

3,173
在趣头条兑换商城首页
定制产品的个性化入口

用户点击该入口即可进
入产品页面实现兑换

抢眼的曝光位置

直观的利益诱导

实实在在的销售转化




